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Studijní obor:  Sportovní management 

 

Předmět:  MARKETING A MANAGEMENT, TEORIE SPORTU, 

PSYCHOLOGIE SPORTU 

__________________________________________________________________________ 

 

  

1.  Pojem a historie marketingu 

2. Marketing a tržní prostředí 

3. Marketingové plánování 

4. Marketingové strategie 

5. Nástroje marketingového mixu 

6. Výrobek a služby 

7. Propagace v offline prostředí 

8. Internetový marketing 

9. Distribuce 

10. Marketingový výzkum  

11. Osobnost manažera 

12. Organizování a rozhodování v managementu 

13. Manažerské motivování 

14. Manažerská komunikace 

15. Time management, stress management 

16. Historie tělesné kultury  

17. Sport a tělesná kultura  

18. Sportovní trénink 

19. Taxonomie sportovních disciplín 

20. Aplikovaná tělesná výchova  

21. Osobnost ve sportu a její motivace 

22. Sociální skupiny ve sportu 

23. Psychologické aspekty sportovního diváctví  

24. Sociálně psychologické aspekty dopingu 

25. Psychohygiena ve sportu 
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